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Friihlingszeit in der"}WERKStadt
Bei diesen Event-Highlights ist fﬁlr{eah'etwas dabei:
VerkaufscMe onntag, Muttertag, EM-A\(ti’gn‘énI'und vieles mehr!
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VERBRAUCHER-TIPP GENUSS-WELTEN SPORTLICH
Frihlingszeit ist Krauterzeit! Neues Restaurant ,360 Grad” Am Samstag, 4. Juni 2016
Tipps und Infos von bringt gehobene Gastronomie startet erneut das grof3e Tisch-

Gértnermeister Benno Ortseifen. nach Limburg. kicker-Turnier.
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WERKStadt Live

Gewinner des Gewinnspiels

Zwei Herzen schlugen schneller!

Das WERKStadt Magazin informiert nicht nur lber Events, Hintergriinde und
Neuheiten rund um die WERKStadt. Man kann auch immer wieder tolle Preise ge-
winnen! So wie unsere gliicklichen Gewinner Marlon Stéahler (8 Jahre) und Joline
FaBbender (14 Jahre). Sie |6sten die Ratsel aus unserer Januar-Ausgabe und wur-
den unter zig Einsendern von der Gliicksfee als Gewinner ermittelt! Beide Herzen
schlugen schneller, als es vor kurzem zur offiziellen Preistibergabe durch die Werbe-
gemeinschaft der WERKStadt kam! Marlon Stahler durfte sich Giber einen 100-Euro-
Gutschein freuen, den er nach Lust und Laune in der Fox Box fir sich und seine
Freunde nutzen darf! Michael Fuchs, Inhaber der Fox Box, freute sich sehr, Marlon
den Preis Ubergeben zu konnen. ,Ich habe das Ratsel ohne Hilfe gel&st”, beton-
te Marlon stolz. Joline Fal3bender freut sich indessen Uber das neue iPad, das ihr
von Francesco Cuga von Medimax Uberreicht wurde. An beiden Gewinniiberga-
ben nahmen auch Benno Ortseifen als Vertreter der Werbegemeinschaft und Anja
Mellein vom Center Management der WERKStadt teil.

-mn-/Fotos: Nasiripour

Events und Aktiohéﬁdﬁ
April bis Juni
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Sa., 23. April: .
2. Limburger Fahrradaktionstag

Fr., 6. Mai und Sa., 7. Mai:
Muttertagsaktionen

So., 8. Mai (Muttertag):

23. Limburger AutoSalon und
verkaufsoffener Sonntag

Sa., 4.Juni: .
Grof3es Tischkicker-Turnier

ab Fr., 10. Juni:
EM Frankfreich

...und vieles mehr!
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Im Mai: Events fiir die ganze Familie

Fliir Mamas: Muttertag, 8. Mai

Vor allem fiir Mitter ist am Sonntag, 8. Mai, in der WERKStadt Limburg bes-
tens gesorgt. An diesem Muttertag dreht sich alles um das Herz der Familie.
Alle anwesenden Mamas diirfen sich auf viele kleinere und gréBere Aktio-
nen in der WERKStadt freuen. Mitmachen, shoppen oder einfach mal einen
entspannten Tag erleben: In der WERKStadt ist das mit Sicherheit moglich!
Ab 13 Uhr 6ffnen die Geschéfte in der WERKStadt. Bereits davor kann zum
gemitlichen Muttertagsfriihstiick in eine der Backereien oder Cafés einge-
laden werden.

Flir Papas: AutoSalon, 8 Mai

Wahrend sich Mutter in der WERKStadt nach Neuheiten und Trends um-
schauen, kénnen sich Véter in der Zwischenzeit iber mobile Highlights
informieren. Denn am gleichen Tag laden die Limburger Auto- und Zwei-
rad-Handler in der ganzen Innenstadt wieder zum gro3en AutoSalon ein.
Im Postinnenhof (Eingangsbereich der WERKStadt) stellt das Unterneh-
men Zweirad Meuer wieder aktuelle Neuheiten aus. Von Fahrradern tber
E-Bikes bis hin zum Motorrad: Fir jeden Zweirad-Fan ist etwas Passendes
dabei.

Fiir Kids: Basteln fiir Muttertag am 6. und 7. Mai
Am Freitag und Samstag, 6. und 7. Mai, finden in der WERKStadt vielfdltige
Aktionen fir Kinder statt, die nicht nur richtig Spal3 machen, sondern auch
noch einen schénen Nutzen haben. So kdnnen sie unter Anleitung an ver-
schiedenen Stationen fiir Mutti basteln, malen und zeichnen. Auflerdem
wird es eine Fotobox geben, in der sie sich fiir ihre Mama fotografieren
lassen kdnnen. Also alles Dinge, bei denen noch etwas Schénes und Per-
sonliches fir die liebste Mama gestaltet werden kann!

-mba-/Foto: Fotolia

WERKStadt Vorschau
Muttertag & AutoSalon
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WERKStadt Vorschau

Brooklyn Store 101

mit vielen Aktionen

Brooklyn Store 101, mit Filialen in der WERK-
Stadt Limburg, Montabaur und im Mittel-
rhein Forum Koblenz, feiert in diesem Jahr
seinen 10. Geburtstag. Aus diesem Grund
hat sich Inhaber Dimitri Wilberger einiges
einfallen lassen. So profitieren die Kunden
an allen Standorten in der Jubilaumswoche
vom 6. bis 10. Juni von grof3en Rabattak-
tionen und kdnnen bei einem Gewinnspiel
tolle Preise abraumen.

Zudem wird die Bar in der Geburtstagswo-
che jeden Tag offen stehen und die Kunden
nach ihrem erfolgreichen Einkauf mit kiihlen
Getranken erfrischen. Weitere Uberraschun-
gen sind geplant, werden aber noch nicht
verraten. Mit den verschiedenen Aktionen
mochte sich Brooklyn Store 101 bei seinen
Kunden fir ihre langjahrige Treue bedanken
und hofft, sie auch noch viele weitere Jahre
begrif3en zu dirfen.

Dass Herr Wilberger das richtige Gespdir fur
seine Kunden und die richtigen Modetrends
hat, zeigt die erfolgreiche Entwicklung sei-
nes Unternehmens. 2006 er6ffnete in Mon-
tabaur das erste Brooklyn Store 101 Mode-
geschaft. Im Jahr 2009 folgte das Geschaft
in der WERKStadt Limburg, 2012 die dritte
Filiale im Forum Mittelrhein in Koblenz und
im Frihjahr dann Brooklyn Store Kids in der
WERKStadt Limburg.

Nach dem Ende der dritten Bauphase der
Limburger WERKStadt zog Brooklyn Store
101 aufgrund der erfolgreichen Entwicklung
dann innerhalb der WERKStadt in die neuen,

Seit 10 Jahren die erste Adresse
fiir trendige, junge Mode

liber 800 Quadratmeter groflen R&umlich-
keiten am Haupteingang. Hier finden die
Kunden alle angesagten Marken, u. a. Jack &
Jones, VeroModa, Only, Selected, Mavi, Petrol
und LTB.

Brooklyn Store 101 steht fiir Einkaufen in lo-
ckerer und entspannter Atmosphéare. Damen
und Herren finden im groBen, stylischen
Verkaufsraum des Stores trendige und jun-
ge Mode zum Wohlfiihlen. Abgerundet wird
das Angebot durch Accessoires, Taschen und
Schuhe. Jeden Freitag und Samstag wird das
Einkaufen zum Erlebnis, legen an diesen Ta-
gen doch DJs im Barbereich des Stores coole
Musik auf, wahrend sich die Kunden mit ei-
nem leckeren, kithlen Cocktail verwdhnen
lassen kénnen.

Aber auch an die kleinen Kunden hat man
gedacht. Mit Brooklyn Store Kids wurde im
Mérz 2015 auf Uber 250 Quadratmetern ein
weiteres Mode-Fachgeschéft in der WERK-
Stadt Limburg eréffnet und bietet dort mo-
derne Mode fiir die kleinen Trendsetter. Dort
finden Kunden alles fir ihre Kids, vom Baby
bis ins Jugendalter — modische Styles wie
bei den Erwachsenen.

Die fachlich kompetenten und freundlichen
Mitarbeiter stehen den Kunden gerne bera-
tend zur Seite. Sie seien, so Wilberger, auch
ein wesentlicher Grund dafr, dass sich die
Kunden im Brooklyn Store 101 wohlfiihlen
und seit vielen Jahren gerne dort einkaufen.

-mn-/Fotos: Nasiripour
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Spannende Matches um Preise und Pokale

Knapp eine Woche vor Start der Fu3ball-EM
in Frankreich, [adt die WERKStadt zum mitt-
lerweile schon traditionellen Tischkicker-
Turnier ein. Gespielt wird am Samstag,
den 4. Juni von 10 bis 16 Uhr.

Im vergangenen Jahr kampften 30 Zweier-
Teams um Punkte und den Titel. In diesem
Jahr wird die Zahl der Beteiligten voraus-
sichtlich héher sein, denn erstmals durfen
sich nicht nur Hobbykicker beteiligen, son-
dern (in einem parallel verlaufenden Turnier)
auch gemeldete Ligaspieler! Das Tischkicker-
Turnier in der WERKStadt genief3t einen gu-

ten Ruf und erfreut sich stetig wachsender
Beliebtheit, so dass sich immer mehr Spieler
angesprochen flhlen.

Gespielt wird natirlich auch in diesem Jahr
wieder an Profi-Kicker-Tischen und im WM-
Modus. Das heift, es werden bei beiden
Turnieren  Vorrundengruppen gebildet,
bei denen jeder gegen jeden spielt. Da-
nach kommen die Gruppenbesten in die
K.O.-Runden - bis schlieBlich zu den gro-
Ben Finalspielen, in denen die Sieger-Teams
des Hobby- und des Turnierspieler-Turniers
ermittelt werden. Die Anzahl der Gruppen

WERKStadt Vorséhau
Tischkicker-Turnier

richtet sich nach den jeweils gemeldeten
Teams. Auf die beiden Gewinner-Teams
warten erneut attraktive Preise und erst-
mals auch Pokale. Die Teilnahmegebiihr pro
Spieler betragt 7,50 Euro. Auch in diesem
Jahr wird die Turnierleitung von Tischkicker-
Weltmeisterin Katrin Matsushita und Markus
Klug ilbernommen.

-mba-/Fotos: Bader/Shutterstock

Infos und Anmeldung bei City Sport in
der WERKStadt, Telefon 06431 6110.

WERKs-Neuheiten

Augenarzt

Neues Ambiente fiir
Limburger Augenarzte

Die beiden Limburger Augendrzte Dr. med. Eva
Kirchner-Pauli und PD Dr. med. Ralph Becker haben
mit ihrer Gemeinschaftspraxis fiir Augenheilkunde
ein neues Domizil in der WERKStadt gefunden. Die
Praxisrdume in der WERKStadt sind nicht nur mo-
derner und heller, sondern vor allem auch groBer.
Fir die Patienten stehen nun drei Warterdaume zur
Verfligung, ohne dass man je unter dem Gefiihl von
Enge zu leiden hat. Die Gemeinschaftspraxis befin-
det sich zwar im Obergeschoss der WERKStadt, ist
aber Uber den neuen Turm-Aufzug absolut bar-
rierefrei (keine einzige Stufe muss Uberschritten
werden) zu erreichen. Die Praxis bietet ein breites
Spektrum an modernster ophthalmologischer Dia-
gnostik und Therapie samtlicher Augenerkrankun-
gen an. Darliber hinaus besteht ein Schwerpunkt
im Bereich der dsthetischen Medizin.

-mba-/Fotos: Bader

]
WERK: .2




WERKs-Neuheiten

WERKs-Neuheiten

Garten-Qase

So kommt Erde
aufs WERKStadt-Dach

Eine blihende Oase in luftiger Hohe vis-a-vis zum Limburger
Dom - wo gibt's denn so was? Natirlich auf der WERKStadt!
Im Zuge des Ausbaus des neuen 360-Grad-Restaurants ent-
stand mitten im Terrassenbereich Gber dem zweiten Stock
ein gleichermafen hiibsch anzusehender, wie auch nitzlicher
Garten. Fir die fachkundige Anlage war Gartnermeister Benno
Ortseifen (BLUMEN-Werk) zustandig. In acht Hochbeeten und
einem 10-Quadratmeter-Beet sollen zukiinftig Krauter und
Gemusesorten fur die Restaurantkiiche wachsen, teilweise be-
schattet von flinf Schirmplatanen, deren Kronen mit der Zeit
zu einem naturlichen Baldachin zusammenwachsen. Wahrend
die meisten Bauteile und Pflanzen fir den Garten auf ,her-
kommliche” Weise per Treppe und Lift transportiert wurden,
stand die Frage im Raum, wie man denn das Erdreich in rund 14
Meter Hohe beférdern kdnne. Die simple Antwort: mit Luft! Ein
starkes Geblase, angebracht an einem grof3en Silo-Fahrzeug,
pustete kurzerhand 15 Tonnen Dachsubstrat tber einen di-
cken Schlauch bis zum Ziel. Drei Stunden dauerte die gesamte
Aktion — danach waren alle Beete mit Erde gefiillt und die Be-
pflanzung konnte beginnen, damit es jetzt im Friihling schon
griin und bunt bliihen und gedeihen kann.

-mba-/Foto: Bader

Die WERKStadt wird bunter!

Annette Kretzschmar und Uli Willert fiihren seit vier Jahren
eine Werbeagentur in Selters. Jetzt starten sie ein neues Pro-
jekt in der WERKStadt in Limburg: Durch die Férderung der
Limburger Lebenshilfe und der Aktion Mensch eréffnen sie
Anfang Mai ein Kunstatelier, das den Bedarf an inklusiver,
kiinstlerischer Freizeitgestaltung im Raum Limburg abdecken
soll. Sie bieten ein breit gefachertes Angebot in Verbindung
mit einem festen Ort, an dem sich Kinder ab zehn Jahren, aber
auch Erwachsene und Senioren kiinstlerisch austauschen und
prasentieren konnen. Auch behinderte Menschen kénnen an
den Kunstangeboten teilnehmen. Neben der kiinstlerischen
Leitung der Kurse durch Sven Schuppar, sind auch Pflegekrafte
und pddagogische Fachkréfte vor Ort, um eine professionelle
Betreuung zu gewahrleisten.

Die rund 300 Quadratmeter Nutzflache befindet sich im zwei-
ten Stock liber dem Restaurant Atrium und ist auch mit Hilfe
eines Aufzugs bequem zu erreichen. Externe Dozenten leiten
Nachmittagskurse in den Bereichen Malerei, Plastik, Modell-
bau, Fotografie, Film und Musik. Im Graffiti-Kurs werden Scha-
blonen mit verschiedenen Motiven hergestellt und an 6ffentli-
chen Orten in der Stadt angebracht (natiirlich nach vorheriger
Absprache mit der Stadt). Bei dem angebotenen Skulpturen-
Kurs werden Kunstwerke aus Holz oder Pappmaché gefertigt.
Mit Acrylfarben und selbst gesuchten Naturmaterialien sind
der Fantasie keine Grenzen gesetzt. Der Topfer-Kurs bietet die
Maglichkeit, Schalen, Vasen oder dhnliches herzustellen. Die
Materialien der Kurse sind im Preis inklusiv.

-ic-/Fotos: Christian




Der Zusammenbau der Ieich'ten, weillen
Rahmenelemente geht schnell vonstatten.
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Viel kniffliger, als ein Bild in der eigenen
Wohnung aufzuhdngen, ist es, |*
grof3formatiges Tableau zu montieren.
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WERKs-Report
Aufbau Modenschau

Vom Akkuschrauber bis zum Showbiz

Auch die zweite Fashion Show Mitte Marz in der Limburger WERKStadt war ein voller Erfolg.
Hunderte Zuschauer verfolgten die Auftritte der Models, die die angesagten Highlights der

Friihlings-/Sommer-Kollektionen prasentierten. Alles verlief reibungslos. Was die Zuschauer
nicht sehen, ist der grof3e Aufwand, der hinter einer solchen Veranstaltung steckt.

Wir warfen einen Blick hinter die Kulissen.

Am Vorabend der Fashion Show herrscht
im Kreuzungsbereich zwischen tegut und
Medimax eine Mischung aus Konzentration
und Gelassenheit. Das flinfkdpfige Montage-
Team der Limburger Event- und Messeagen-
tur NA+1 macht sich kurz nach 18 Uhr an
die Arbeit. Zuvor haben eifrige Mitarbeiter
der WERKStadt den zuldssigen Aufbaube-
reich auf dem Boden auf den Zentimeter
genau ausgemessen und mit Klebebandern
markiert.

Jetzt ist das Montage-Team gefragt. Erstaun-
lich schnell errichten die Mitarbeiter die fer-
tigen Rahmenelemente, verbinden sie per
Akku-Schrauber. Man merkt, dass ein einge-
spieltes Team am Werk ist, um die leichten,
mit weiem Shirting-Stoff bespannten Holz-
rahmen aufzubauen. Die Rahmen wurden
bereits 1990 von Gunnar Zessel erfunden
und entwickelt und seitdem oft kopiert. Doch
das Original stammt aus dem Hause NA+1
und hat sich im tempordren Design zum
Klassiker entwickelt.

Jeder packt mit an; die Mitarbeiter arbeiten
exakt nach Plan unter Anweisung von Laura
Schwenk, bei NA+1 zustandig fur Marketing
und Events (darunter auch das Limburger Ok-
toberfest und die Narrenfreiheit). Wenngleich
man den Arbeitern die Konzentration ansieht,
herrscht kein Stress. ,Beim ersten Mal war das

, erklart Laura Schwenk. ,Im
Oktober vergangenen Jahres haben wir erst-
mals die Modenschau in der WERKStadt aus-
gerichtet. Alles war neu. Inzwischen kennen
wir die Location. Da geht die Arbeit leichter
von der Hand.”

Wenig spater taucht auch Sascha Schuster
von derin Hadamar ansassigen Firma unicate-
events Veranstaltungstechnik auf. Sein Ge-
pack ist weitaus schwerer, denn die Aufgabe
von unicateevents besteht darin, die Metall-
traversen mit der Licht- und Sound-Technik
aufzubauen. Auch hier greift ein Radchen ins
andere; seit Jahren arbeiten die Teams beider
Firmen eng zusammen. Die WERKStadt leert
sich unterdessen zusehends. Und nach eini-
gen Stunden packt auch das Montageteam
seine Koffer.

Am frihen Morgen des nachsten Tages
begutachtet das Limburger Bauamt noch
einmal den Aufbau, checkt die Fluchtwege
und prift, ob keine brennbaren Materialien
in den kritischen Bereichen lagern. Doch ei-
nes wird klar: Die eigentliche Arbeit beginnt
schon viel, viel friher. Wir spulen zuriick auf
Anfang Mérz, rund zwei Wochen vor der Mo-
denschau. Bei einem Kaffee in der ,guten Stu-
be” von NA+1 erklart uns Laura Schwenk, auf
was man alles achten muss. Und das ist nicht
wenig. Sie zeigt einen groBen Lageplan der

etwas anders”,

WERKStadt, angefillt mit Linien und schraf-
fierten Flachen. ,Hier und hier”, fiihrt sie aus,
Ldirfen wir beispielsweise nur schwer ent-
flammbare Materialien verwenden.” Sie fahrt
mit dem Finger Uber einen anderen, mit ro-
ten Linien gekennzeichneten Bereich. ,Das
sind die Fluchtwege; hier darf nichts im Weg
stehen.”

Ein Stockwerk hoher arbeitet die NA+1-Innen-
architektin Bianca Fischer an den letzten De-
tails der Modenschau. Wir schauen ihr tber
die Schulter, als sie am Computermonitor den
punktgenauen Lageplan aufruft. ,Bauliche
Verdnderungen dieser Art missen mit dem
Bauamt abgeklart sein”, sagt sie. Damit am
Ende keine bésen Uberraschungen eintreten,
wird das schon Wochen vorher erledigt.

Nur um die Models muss sich NA+1 nicht
kiimmern. Die engagiert Modelagentur FHP
Models aus Kirchen (Sieg). Und wenn diese
kurz vor der Show mit ihren zehn weiblichen
und zwei mannlichen Models eintrifft, ist die
Buhne bereit flr den groBen Auftritt. Dann
haben die NA+1-Mitarbeiter ihren Dienst er-
flllt - bis die ganze Anlage wieder abgebaut
werden soll. Bis dahin haben sich die Monteu-
re aber erst mal einen Kaffee verdient!

-mba-/Fotos: Bader
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Interview
Parken an der WERKStadt

N
{
A
£

! Lt A
L

o
aoell 1
.4

K % ey ——

Parken an der WERKStadt -
Das mussen Sie wissen!

Die WERKStadt ist nicht nur beliebtes Ziel fiir Besucher aus der weiten Umgebung

um Limburg; sie stellt mit ihren vielen Parkflaichen auch Limburgs Parkplatz Nummer 1
dar. Aber wie lauft das Parken an der WERKStadt genau ab? Worauf ist zu achten? Und
was kann schiefgehen? Dazu stellten wir Sven Klement, technischer Objektleiter des

Centers, konkrete Fragen.

Herr Klement, die WERKStadt gehért inzwi-
schen zu den beliebtesten Parkmdéglichkeiten
in Limburg. Besucher nutzen die vielen Park-
plétze, um schnell und bequem in die WERK-
Stadt zu gelangen, aber auch, um einen Ab-
stecher in die Limburger City zu unternehmen.
Wie viele Einzel-Parkplitze hat die WERKStadt
denn inzwischen und welche Parkflcdichen ste-
hen zur Verfiigung?

Insgesamt stehen vier Parkflachen zur Ver-
figung: Die groBte ist P1 (Zufahrt Joseph-
Schneider-Stra3e) mit 400 Platzen, gefolgt von
P2 (Zufahrt Bahnhofsplatz) mit 150 Pldtzen. In
der Tiefgarage (ebenfalls erreichbar iber den
Bahnhofsplatz) haben wir nochmal 110 Platze,
wovon 30 fur Dauerparker reserviert sind. Das
Parkhaus Joseph-Schneider-Strale weist 200

Platze auf, die vorwiegend fiir Dauerparker
(mit Parkvertrag) reserviert sind.

Eine weitere Frage, die sich Besucher hdufig
stellen, betrifft die Parkfldiche im Parkhaus an
der Joseph-Schneider-StraB3e. Diese steht fiir
Kunden nur am Wochenende zur Verfiigung,
ist das richtig?

Im Normalfall ja, weil am Wochenende nur
sehr wenig Dauerparker anwesend sind. In
Ausnahmefallen, bei extrem hohen Kunden-
aufkommen, wird eine gewisse Anzahl dieser
Platze auch unter der Woche freigegeben.
Wir kénnen {iber den PP-Uberwachungs-
rechner sehen, wie viele Dauerparker anwe-
send sind und haben die Maglichkeit, flexibel
eine gewisse Anzahl Platze fiir Kurzzeitparker

freizugeben. Ist das Parkhaus fur Kurzzeitpar-
ker gedffnet, wird am Transparent in der Jo-
seph-Schneider-Stral3e die Anzahl der freien
Platze angezeigt. Ist es geschlossen, wird das
ebenfalls auf dem Transparent dargestellt.

Die Tiefgarage, die seit Mdrz in Betrieb ge-
nommen wird, gilt noch fiir viele Limburg-
Besucher als Geheimtipp. Direkt unter dem
Postinnenhof gelegen, kommt man von hier
aus schnell in die Mall, aber auch in die Innen-
stadt. Wie sind lhre Erfahrungen mit dieser
Parkméglichkeit?

Sehr gut. Das sind aus meiner Sicht die bes-
ten Parkplatze. Egal ob Sommer oder Winter —
die Temperaturen sind immer angenehm.
Wir haben hier zwei Kassenautomaten direkt




nebeneinander, so dass auch bei hoher Besu-
cherfrequenz der Bezahlvorgang schnell und
reibungslos ablauft. Auch optisch kommt die
Tiefgarage wegen der freundlichen Farben
sehr gut an.

Wie genau Iduft das Parken in der WERK-
Stadt ab? Mit einem Parkschein kann ich bis zu
90 Minuten kostenfrei parken, aber dafiir sind
Voraussetzungen nétig.

Beim Ziehen des Tickets an den Einfahrten
wird ein Barcode auf das Ticket gedruckt, wo-
raus ersichtlich ist, wann der Kunde auf den
Parkplatz gefahren ist. Der Kunde sollte darauf
achten, dass das Ticket in einem der Geschaf-
te abgestempelt wird. Dabei wird ein zweiter
Barcode auf das Ticket gestempelt. Vor Verlas-
sen des Parkplatzes missen die Kunden einen
Kassenautomat aufsuchen. Dieser erkennt
den zweiten Barcode (Rabattierung). Sind zu
diesem Zeitpunkt die 90 Minuten nicht ber-
schritten, ist keine Zahlung erforderlich. Bei
Uberschreitung der 90 Minuten kostet jede
angefangene Stunde 1,50 Euro. Wichtig ist,
dass nicht doppelt oder mehrfach rabattiert
wird. In diesem Fall wird der Barcode am Kas-
senautomaten nicht erkannt und der Kunde
muss auch innerhalb der 90 Minuten zahlen.
Die Mitarbeiter der Laden sind angewiesen,
keine Rabattierung vorzunehmen, wenn be-
reits ein Rabattierungscode auf dem Ticket
vorhanden ist. Ganz ausschliefen kann man
das dennoch nicht. Sollte eine Rabattierung
nicht erkannt werden, muss der Kunde die

Sprechtaste (Telefonhorer) am Kassenautomat
driicken. Er landet dann bei einem unserer
Mitarbeiter, der den Sachverhalt priift. Nach
dem Besuch am Kassenautomat hat der Kunde
15 Minuten Zeit, den Parkplatz zu verlassen.

Wenn ich meinen Parkschein an einer Kas-
se der WERKStadt rabattiert habe und unter
den 90 Minuten freie Parkzeit liege — muss ich
den Schein dennoch in einen der Parkautoma-
ten stecken oder kann ich direkt zur Ausfahrt
fahren?

Wir raten: Immer den Kassenautomaten auf-
suchen! In dem Moment, in dem das Ticket im
Automaten gelesen wird, werden die 15 Minu-
ten Karenzzeit zugeordnet. Beispiel: Sie kom-
men nach 89 Minuten an den Automaten. Das
Ticket wird gelesen, und Sie haben ab diesem
Zeitpunkt weitere 15 Minuten bis zur Ausfahrt.
Fahren Sie aber direkt zur Ausfahrt, werden Sie
es unter Umstanden nicht schaffen vor Ablauf
der 90 Minuten die Karte in den Automaten zu
stecken und mussen wieder zurlickfahren. Das
passiert z. B. wenn zu viele Autos an der Aus-
fahrt stehen.

Apropos viele Autos an der Ausfahrt: Ich ste-
he an der Schranke, hinter mir eine Fahrzeug-
schlange. Aber die Schranke 6ffnet sich nicht,
und ich halte den Verkehr auf. Was ist zu tun?

Wenn es sich um eine Stérung der Schran-
kenanlage handelt, bitte die Sprechtaste (Te-
lefonhorer) driicken. Einer unserer Mitarbeiter
wird schnell bei lhnen sein und das Problem

|6sen. Wenn Sie vergessen haben zu bezahlen,
muissen Sie den Rickwartsgang einlegen und
werden den Unmut der anderen Kunden auf
sich ziehen. Damit das nicht passiert, appellie-
ren wir immer wieder, auf jeden Fall vor Ver-
lassen des Parkplatzes den Kassenautomaten
aufzusuchen.

Wie verhalte ich mich, sollte ich mal mein
Parkticket verloren haben?

Am Kassenautomat gibt es extra eine Taste
Verlorenes Ticket”. Da muss man draufdri-
cken und erhalt fur 15 Euro ein Ersatzticket.

Herr Klement, vielen Dank fiir die Auskiinfte.

Das Interview fiihrte Mirko Bader.




restaurant| 360

Neues Restaurant ,,360 Grad”: Die hohe Kunst der Gaumenfreuden

360 Grad. Das ist nicht nur der Name fir
das neue hochwertige Restaurant auf dem
,Dach” der WERKStadt. 360 Grad ist auch ein
Versprechen, das lautet: ,Von der Reservie-
rung bis zur Heimfahrt ist flir unseren Gast
bestens gesorgt.”

Wenn ein erfahrener Kiichenchef wie Alexan-
der Hohlwein ein solches Versprechen gibt,
kommen keine Zweifel an der Ernsthaftigkeit
auf. Schon gar nicht, wenn man am frilhen
Abend in einem bequemen Polstersessel im
Restaurant sitzt, die untergehende Sonne
mild und warm durch die Rundum-Verglasung
scheint, man die Blicke lber die Weinauswahl
schweifen und die Seele baumeln lasst. Das
Ambiente des 360-Grad-Restaurants ist um-
werfend. Und die Kiiche verspricht die hohe
Kunst der Gaumenfreuden.

Der aus Limburg stammende Alexander
Hohlwein ist mit 29 Jahren zuriick in seine
Heimat gekehrt. Mit 16 zog er aus, um die
Welt der gehobenen Gastronomie zu er-
kunden. Sein Karrierepfad ist mit Sternen

gepflastert: Nach der Hotelfachschule Bad
Reichenhall fihrt der Weg tiber das Kempinski
Falkenstein in Konigstein, die Villa Rothschild
(ebenfalls Konigstein), den Léwen in Karlsruhe
bis ins Drei-Sterne-Restaurant Belle Epoque
in Travemuinde, wo Hohlwein die Position des
Sous-Chef (stellv. Kiichenchef) bekleidet. Als
das Belle Epoque nach Hamburg umzieht,
reist Alexander Hohlwein mit seiner aus Mainz
stammenden Frau Rebekka Weickert wieder in
die Heimat. Per Zufall lernen sie WERKStadt-In-
vestor Marcel Kremer kennen, der sie von der
Idee eines hochwertigen Restaurants auf dem
Dach der WERKStadt Gberzeugt.

DerRestderGeschichtebeginntjetzterst,denn
seit Anfang Marz hat das 360-Grad-Restaurant
gedffnet. Die ersten Meinungen: Atemberau-
bend! Sowohl was das Ambiente, als auch die
Kiiche angeht. Mit Worten beschreiben kann
man weder das eine, noch das andere - man
muss es selbst gesehen haben. Zum Bei-
spiel das intelligente Raumsystem, das eine
Offnung des Innenraums zur umlaufenden

e

Dachterrasse (mit Garten) zuldsst. Die Kiiche
ist nattrlich vom Feinsten. Neben Alexander
Hohlwein kiimmern sich drei weitere hand-
verlesene Koche um die Zubereitung: Sous-
Chef Johannes Egerer, Steffi Schmeichel (Chef
Patisserie) und Joel Hahnloser (Entremetier).
Mit allen hat der frisch gebackene Restau-
rantbesitzer schon erfolgreich zusammenge-
arbeitet.

Das Angebot an Speisen ist — wie man er-
warten kann - hochwertig und vielseitig,
dabei niemals langweilig. ,Eine weltoffene
Aromenkiche” beschreibt Hohlwein seine
Auswabhl. Die Preise sind zwar entsprechend
der Qualitdt der Speisen gehoben, aber
nicht astronomisch.

Gedffnet ist mittags von 12 bis 15 Uhr und

abends ab 18.30 Uhr (Sonntag und Montag

Ruhetag, gilt nicht an Feiertagen).

Gezielte Tischreservierungen sind mdoglich

auf: www.restaurant360grad.de
-mba-/Fotos: Bader




Die neu entdeckte Lust an der bunten Krauterwelt

WERKs-Report

Krauterwelt

Basilikum und Oregano, Minze und Rosmarin, Zitronenmelisse und
Thymian - kaum eine moderne Kiiche kommt ohne diese Krauter aus.
Und am besten schmecken sie, wenn sie pfliickfrisch aus dem Garten
oder vom Fensterbrett kommen.

Krauter in all ihrer saftig-grtinen, wohlriechenden und wiirzigen Form
sind absolut angesagt! ,Der Trend zu frischen Krdutern ist bereits seit
einigen Jahren zu beobachten.” Das sagt Gartnermeister Benno Ortsei-
fen, wahrend er auf dem Dach der WERKStadt einen Krauter- und
Gemdsegarten fir das Restaurant ,360 Grad” anlegt. Dessen Inhaber
Alexander Hohlwein hat den Trend erkannt und versorgt seine Kunden
nicht nur mit Krautern auf dem Teller, sondern auch mit einem Appetit
steigernden Ausblick aufs eigene Beet.

Eine Ursache des neuen Krautertrends sieht Benno Ortseifen, Inhaber
des BLUMEN-Werk (ebenfalls in der WERKStadt angesiedelt), in der
neuen Popularitdt von Kochshows. Aber auch eine bunter werdende
Gesellschaft fordert den Bedarf exotischer Reize. Als der Reisetrend der
Deutschen mehr und mehr in mediterrane Gefilde ging, erschienen
auch in deutschen Kiichen Krauter wie Basilikum, Salbei oder Thymi-
an. Heute sind diese Zutaten nicht mehr wegzudenken. Inzwischen ist
auch die Krduterwelt bunter geworden: Stevia aus Stidamerika, Thai-
Minze aus Stidostasien oder Brahmi aus China — je mehr Menschen aus
fernen Landen zu uns kommen, umso gréRer ist auch der Wunsch der
Deutschen nach den exotischen Gaumenkitzlern.

Um den wachsenden Anspriichen seiner Kunden gerecht zu werden,
hat Benno Ortseifen mit der Krduter- und Gemuisemarke ,La'Bio” einen
starken Partner gefunden. Auf die rein biologisch am Niederrhein an-
gebauten Pflanzen schwort auch Gourmet-Koch Johann Lafer (der Pro-
duktname setzt sich aus dem ,La” von Lafer und ,Bio” fiir ,Biologisch”
zusammen). Rund 60 verschiedene Krauter sind von April bis Juni zur
,Krauter-Saison” im BLUMEN-Werk zu haben.

Gértner unterscheiden Ubrigens zwischen Kiichenkrdautern und Gar-
tenkrdutern. ,Kiichenkrduter hdlt man normalerweise an einem hellen
Platz im Innenraum. Einmal abgeschnitten, wird der Topf meist weg-
geworfen”, so Ortseifen. ,Anders die Gartenkrduter, die man im Gar-
tenbeet oder in Balkonkiibeln hélt. Sie wachsen immer wieder nach.”
Damit die Pflanze immer wieder kraftig austreiben kann, rdt der Gart-
nermeister dazu, Gartenkrauter grof3ziigig zuriickzuschneiden. Mit et-
was Erfahrung findet man einen guten Rhythmus fiir eine dauerhafte
Ernte.

Was muss man beim Krauteranbau beachten? ,Die meisten Krauter lie-
ben volle Sonne”, so Ortseifen. Feuchtigkeitsliebende Pflanzen bevor-
zugen einen humosen Boden, andere hingegen einen trockenen, stei-
nigen Boden. ,Das wichtigste allerdings ist eine genaue Kenntnis tiber
die Anspriiche an Wasser”, betont Benno Ortseifen. Hier kbnne man am
meisten falsch machen. Petersilie beispielsweise benétigt einen gleich-
maBig feuchten, aber nicht zu nassen Boden - fiir einige Gelegenheits-
gartner kann das schon eine Herausforderung sein.

Doch die investierte Miihe zahlt sich aus. ,Krauter setzen auch optische
Akzente oder verstromen einen angenehmen Geruch”, so Ortseifen.
Und: ,Einige Krauterfans entwickeln eine echte Sammelleidenschaft!”
Die groBte Verwendung finden Krduter natirlich als aromatisierende
Zutat in eigenen Gerichten. Dabei scheint nicht nur der Geschmack
ausschlaggebend zu sein, auch die sekundaren Inhaltsstoffe kdnnen
eine gesunde Erndhrung unterstiitzen oder sich positiv auf den Korper
auswirken. Was bei einigen Kunden im Vordergrund steht, ist daher
auch ihre Verwendung als Heilpflanzen. So werde beispielsweise Arz-
nei-Thymian immer starker nachgefragt. Gut sortierte Pflanzenhandler
wie das BLUMEN-Werk kénnen selbst exotische Wiinsche erfiillen und
Tipps zu Anbau und Pflege geben. Einen Koch oder einen Arzt ersetzen
sie allerdings nicht ... -mba-/Foto: Bader




WERKStadt Limburg -
BUNT, AKTIV, LEBENDIG!

Ein Veranstaltungs-Riickblick auf die vergangenen Monate

Foto-Aktion fir guten Zweck

In der Limburger WERKStadt hatten sich zwolf Fotografen,
vier Visagistinnen und viele, viele Helfer zu einem Tag der Hil-
fe flr Flichtlinge zusammengetan. Grol3 war der technische
Aufwand, den die Profis in der Vorbereitung und Umsetzung
zu bewdltigen hatten. Denn an gleich zwei kompletten Sets
und einer Fotobox konnten sich die Besucher entweder selbst
abbilden oder von den Profi-Fotografen gekonnt in Szene set-
zen lassen. Den ganzen Tag war Hochbetrieb an den Fotosets.
Als Dank fiir eine Spende von funf Euro - gerne wurde auch
mehr gegeben - konnten die ,Fotomodels” ein ausgedruck-
tes Bild gleich mit nach Hause nehmen. Insgesamt konnten
sich das DRK in Diez und Staffel (iber den sensationellen Be-
trag von 2015 Euro freuen, der im Rahmen der ,Fotoaktion fiir
Flichtlinge” zusammenkam. Oliver Herberz vom DRK Rhein-
Lahn (vorne, Mitte) nahm die Spende von Limburgs Blirger-
meister Marius Hahn (vorne rechts) mit dem 1. Stadtrat Michael
Stanke (vorne links) sehr gerne in Empfang.

-mba-/Foto: Wélpert

Simon Rolfes beehrte City Sport

City Sport konnte Anfang Méarz den ehemaligen Bundesli-
gaprofi und Nationalspieler Simon Rolfes begriiBen. Anlass
war der Inhaberwechsel bei City Sport. Christian Michel
Ubernahm die Geschéfte von Hubert Noll, der City Sport
vor 26 Jahren gegriindet hatte. Highlight der Aktionstage
war naturlich der Besuch von Simon Rolfes, der unter Ver-
mittlung der WERKStadt und des VfR 07 zustande kam. Zu-
nachst stand Rolfes in einem Interview auf der Empore im
Food Court Rede und Antwort. Danach erfiillte er bei City
Sport noch fleiBig Autogramm- und Fotowl{insche.
mba-/Foto: Bader

Ein Tag im Zeichen des Vereinssports

Die WERKStadt begriiBte Ende Januar viele Mannschaften
und talentierte Einzelspieler der Fu3ball- und Tischtennis-
Abteilung des befreundeten Vereins fiir Rasensport Lim-
burg (VfR 07). Die am Sport interessierten Besucher der
WERKStadt konnten beim Tag des VfR 07 gegen die er-
fahrenen Spieler antreten und sich im TorwandschieBen
beweisen. Das Ful3ballfeld furr die Kleinen fand rege Benut-
zung. Auch Tischtennis bereitete vielen Besuchern grof3e
Freude. Als Bonus gab es noch seitens des VfR 07 eine Sie-
gerehrung. Nach dieser erneuten, schonen Veranstaltung
bedankte sich der VfR 07 bei der WERKStadt fiir die Mog-
lichkeit, sich hier prasentieren zu konnen und freut sich be-
reits auf weitere Spiel-, Spal3- und Sport-Erlebnisse in der
WERKStadt. -Ir-/Foto: Remmel




Strukturwandel am Beispiel
der WERKStadt

Vor kurzem besuchte die Klasse 10 Rb der Theodor-Heuss-
Schule Limburg die WERKStadt. In Begleitung der Erdkun-
delehrer Andreas Jung und Bjorn Zimmermann lernten
die Schilerinnen und Schiiler das nur wenige Gehminuten
von der Schule entfernte Zentrum unter dem im Unterricht
thematisierten Aspekt Strukturwandel kennen. In einem
anschaulichen und schiilergerechten Vortrag erlauterte
Investor Marcel Kremer den Wandel vom ehemaligen Aus-
besserungswerk der Deutschen Bahn hin zum heutigen
Einkaufszentrum. Im Anschluss beantwortete er die Fra-
gen der sichtlich interessierten Schdiler. -mba-/Foto: pr

Starker Auftritt in der WERKStadt

Zum Politischen Aschermittwoch war der Landesvorsit-
zende der CDU Hessen, Ministerprasident Volker Bouffier,
in die WERKStadt gekommen, um Uber aktuelle politi-
sche Themen zu sprechen. Nach seinem Vortrag suchte
Bouffier den Kontakt zu den Birgern. Er wechselte einige
Worte mit der seit langem in Limburg ansdssigen Fami-
lie Akgil (Pamukkale) und war gerne zu einigen weiteren
Wortwechseln und Fotos bereit, so nattrlich auch mit
WERKStadt-Investor Marcel Kremer. Auch bedankte er
sich bei der Familie Le Minh (Asia-Imbiss Fu Dong), die das
Heringsessen organisiert hatte. -mba-/Foto: Bader

WERKStadt Riickblick

Prinzenpaar zu Besuch

Zum Ende der Kampagne besuchte das Prinzenpaar des
Dreierbundes Konni I. und Kerstin I. vom Bimbesland zu
Diez mit ihrem Gefolge die WERKStadt Limburg. Nach
Ordensverleihungen an einige Offizielle der WERKStadt,
sang das Prinzenpaar das Prinzenlied und verteilte Suf3ig-
keiten an die zahlreich erschienen Limburger.

-mn-/Foto: Nasiripour
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WERKStadt - ,Hochburg des Weines"

Limburg und Wein. Das sind zwei Worte die so gut zusam-
menpassen wie Rotary und guter Zweck oder tolles Am-
biente und WERKStadt. Zu behaupten, die erstmals vom
Rotary Club Limburg am Valentinstag organisierte Wein-
messe in der WERKStadt ware ein toller Erfolg gewesen,
ware die Untertreibung des Jahrzehnts. Etwa 6.000 Gaste
besuchten die Stande der insgesamt 17 Winzer, finf Wein-
handler und der beiden WERKStadt-Geschéfte Biotop und
tegut. Am gleichen Tag eroffnete auch das neue Restau-
rant ,La Flamme” — und das neue Restaurant ,360 Grad”
war mit einem Verkostungsstand vertreten. Der Erlos der
Weinmesse ist flir einen guten Zweck bestimmt.
-mba-/Foto: Bader




Ein Bachelor

X /1
WERKStadt Riickblick

super Stimmung

Modenschau

Umwerfend! Dieses Wort passt nicht nur zur gezeigten
Mode bei der zweiten Fashion Show in der Limburger WERK-
Stadt, die am 12. Marz stattfand. Es steht auch fir den riesi-
gen Zuspruch an interessierten Besuchern, die es sich nicht
entgehen lassen wollten, diesem Mode-Highlight beizuwoh-
nen. Fand die erste Fashion Show noch im Rahmen des Late
Night Shoppings Limburg statt, wahlte man fir die Wieder-
holung einen ,unverbrauchten” Samstag. Und das neue Kon-
zept ging voll auf! Zweimal gingen am Samstagnachmittag
die Models tber den Laufsteg. Zweimal hatten die Besucher
die Chance, aktuelle Mode-Highlights aus den Frihlings-/
Sommerkollektionen fast aller ansdssigen Modegeschaf-
te der WERKStadt zu erleben. Zweimal war die Flache rund
um den ,Catwalk” gut gefiillt. Moderiert wurden die beiden
Shows von Jan Kralitschka, bekannt aus der dritten Staffel der
RTL-Fernsehshow ,Der Bachelor”.

-mba-/Fotos: Bader

Schon jetzt vormerken: Die ndchste Modenschau in der WERK-
Stadt ist geplant fiir Samstag, 1. Oktober 2016.

WERKStadt Riickblick
Gesundheitstage

Die WERKStadt
der Gesundheit

Die ersten Gesundheitstage in der WERKStadt am 4. und 5. Mérz
waren ein voller Erfolg. Das abwechslungsreiche Angebot von
Arzten und Krankenversicherungen, Fitness-Studios und Pfle-
gediensten, einem Sanitdtshaus und vielen anderen, lockte
auch viele Gesundheitsinteressierte in die WERKStadt. Diese
wurden bestens liber aktuelle Trends, medizinische Neuheiten
und Angebote im Gesundheitsbereich informiert. Erstmals or-
ganisiert wurde dieses Event unter der fachkundigen Leitung
von Frank Kingler (Sanitatshaus Kingler). Es beteiligten sich
zahlreiche WERKStadt-Geschifte, die einen Beitrag zum Thema
Gesundbheit, Fitness, gesunde Erndhrung oder dhnlichem leis-
ten konnten — aber auch einige auBBenstehende Unternehmen
wie z. B. die Hochschule Fresenius. Zum Angebot gehorten 25
verschiedene Info-Stande und viele weiterflihrende Sténde in
Geschiften wie z. B. im Biomarkt Biotop. Zusatzlich wurden in
der WERKStadt-Lounge Vortrage geboten. Vorfiihrungen auf
der Aktionsflache vor dem Sanitdtshaus Kingler rundeten das
Angebot ab.

-mba-/Fotos: Bader




WERKStadt Magazin

Mitmachen und gewinnen!

NIESSEN. ERLEBEN.

SHOPPEN. GE!

[ Dieses Mal warten auf den Gewinner oder die Gewinnerin

] WERKStadt-Einkaufsgutscheine im Wert von 250 € (5 Gutscheine a 50 €).
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Jeweils zwei Bilder ergeben ein
Doppelwort. Und wer die Doppelworter
richtig eintragt, kann zwischen den
beiden Pfeilen das Losungswort lesen!

Zusammen mit
unserem Partner
HABAKUK verlosen
wir einen Scooter
von HUDORA,

Big Wheel Bold 125
in blau.

Fiir beide Ratsel gilt: Postkarte mit dem Losungswort am Info Point in der WERKStadt abgeben oder ausreichend frankiert senden an:

WERKStadt Limburg, Bahnhofsplatz 2d, 65549 Limburg, Kennwort ,WERKStadt Ratsel” bzw. ,Kinderkreuzwortritsel”. Einsendeschluss ist der 31.05.2016.
Unter allen richtigen Einsendungen werden die Gewinne verlost. Die Gewinner werden schriftlich benachrichtigt und 6ffentlich bekannt gegeben (Internet, Presse).
Eine Barauszahlung der Gewinne ist nicht moglich. Der Rechtsweg ist ausgeschlossen. Die Daten der Teilnehmer werden nur fiir das Gewinnspiel verwendet.
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