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Bel dlesen Events und Aktionen |st furseden etwas daber o'@
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WERKS-REPORT

Ein Blick hinter die Kulissen:

Die Werbegemeinschaft der
WERKStadt stellt sich vor.
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GESUNDHEITSTAGE
An drei Tagen Infos,
Innovationen und Vortrage
zum Thema Gesundheit.
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LOK GEWINNSPIEL
Selbstgemaltes Bild mit
Namensvorschlag abgeben und
Foxbox-Gutschein gewinnen.
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WERKStadt Live

Gewinnerbekanntgabe

Schone Bescherung kurz vor Weihnachten

So kurz vor Heiligabend nochmal beschenkt zu werden, zaubert
in jedes Gesicht ein Lacheln. So auch in die Gesichter der beiden
Gewinner der Preisrdtsel aus dem letzten WERKStadt Magazin.
Kai Zohner freute sich riesig Uber seinen grofen Playmobil-
Weihnachtsmann. ,Der ist ja toll. Ich werde ihn mir ins Zimmer
stellen”, so der 12-Jdhrige. Dem Schiiler wurde sein Geschenk in der
HABAKUK-Filiale von Filialleiterin Elisabeth Adolf Giberreicht.

Uber WERKStadt-Gutscheine im Gesamtwert von 250 Euro freute
sich Elke Haubrich. Mit den Gutscheinen konnte sie nach Herzenslust
in den Geschéften der WERKStadt shoppen oder noch ein paar
letzte Weihnachtsgeschenke kaufen. Die beiden Gewinner wurden
von Anja Mellein und Olaf Gebhardt vom Center Management in
Empfang genommen.

-mn-/Fotos: cm
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Gesundheit ist das
hochste Gut

Die Gesundheitstage in der WERKStadt
finden zum zweiten Mal statt

Aufgrund der guten Resonanz und des groB8en Interesses
finden von Freitag, 24. Marz bis Sonntag, 26. Marz, bereits zum
zweiten Mal die Gesundheitstage in der WERKStadt statt. Am
Freitag und Samstag von 10 bis 18 Uhr und am Sonntag
von 11 bis 18 Uhr. In diesem Jahr haben sich noch weitere
Aussteller angekiindigt, unter ihnen auch das St. Vincenz
Krankenhaus Limburg. Waren im letzten Jahr hauptsachlich
Aussteller aus der WERKStadt vertreten, kommen in diesem
Jahr weitere externe Unternehmen und Dienstleister
dazu. AuBerdem wird die Veranstaltung, die auch diesmal
federfiihrend von Frank Kingler vom Sanitatshaus Kingler
organisiert wird, noch auf den Sonntag ausgeweitet.

Wahrend dieser drei Tage warten auf die Besucher News und
Innovationen zum Thema Gesundheit. Zudem besteht die
Mdoglichkeit Kontakte zu kniipfen und mit vielen Experten und
Vertretern der Branche ins Gesprach zu kommen. Parallel dazu
findenin der WERKStadt-Lounge informative und hochwertige
Vortrdge zu den unterschiedlichsten Themengebieten rund
um Fitness, Gesundheit und Wohlbefinden statt. Ziel der
Gesundheitstage in der WERKStadt ist es, die Besucher tber
das Thema Gesundheit und Wohlbefinden zu informieren und
ihnen eine Kontaktplattform zu bieten.

-mn-/Fotos: pr/Fotolia




WERKStadt Fashion

Brooklyn Store Kids

Trendige Mode fir Kinder und Teenies

Brooklyn Store Kids erfreut seine Kundschaft mit tollen Aktionen

Das Brooklyn Store Kids wurde nach dem Umzug des Brooklyn Store 101
in die grofBeren Rdumlichkeiten am Haupteingang ins Leben gerufen.
Die Boutique bietet trendige Mode fiir Babies, Kinder und Jugendliche
in den GréBen 50 bis 176 an. Dazu gibt es die passenden Accessoires.
Im Mini-Bereich sind unter anderem die Marken Name it, Feetje, Jubel
und Sturdy vertreten. Bei den GroBen finden sich z. B. die Marken Tom
Tailor, Tumble n’ dry und Garcia. Persdnliche Betreuung der Kunden ist
fur Filialleiterin Manuela Dietrich und ihr Team sehr wichtig. ,Wenn wir
einen Kunden bedienen dann begleiten wir ihn von Anfang bis Ende,
von der BegriiBung bis zum Verkaufsabschluss”, betont Frau Dietrich.
,Bei uns kann man die gekauften Artikel auch das ganze Jahr tGber
als Geschenk verpacken lassen. Wir bieten diesen Service nicht nur
zu Weihnachten an.” Eine lockere Wohlfiihlatmosphére, gemiitliches
Einkaufen und eine Rund-um-Betreuung, all das finden die Kunden im
Brooklyn Store Kids. Hier stehen Kinder an erster Stelle. Fur sie wurde
im hinteren Bereich der Boutique eine kleine Spielecke mit Fernseher
eingerichtet. So kénnen sie spielen und sich beschaftigen wahrend
die Eltern einkaufen. Und sollten die Herren mal keine Lust haben ihre
Frauen bei der Suche nach dem richtigen Outfit fir den Nachwuchs
zu begleiten, dann kdnnen sie es sich auf den beiden Sesseln in der
Spielecke gemiitlich machen.

Das Brooklyn Store Kids nimmt jedes Jahr an den beiden Modenschauen
im Frihjahr und Herbst teil. ,Wahrend die anderen Modegeschifte in

der Mall professionelle Models auf den Laufsteg schicken, fiihren bei
uns unsere Kids die Outfits vor”, erklart Dietrich. Die Kinder seien zwar
nicht so professionell und diszipliniert wie die Profimodells, hatten
dafiir aber umso mehr Spal3 und Freude daran. Ein Song-Contest fir
Kinder und Jugendliche, ein Fotoshooting mit Voting auf Facebook,
Kinderschminken oder die Adventskalender-Aktion zu Weihnachten,
das Brooklyn Store Kids lasst sich fiir seine junge Kundschaft Einiges
einfallen. Fiir Schndppchenjdger gibt es zudem das Bonussystem. Nach
sechs Stempeln bekommt der Kunde 25 % Rabatt auf den nachsten
Einkauf. Und wer mit einem Stempel der Foxbox zum Einkaufen in
den Kids-Store kommt, erhélt 15% Rabatt. Diesen Rabatt erhalten die
Kunden auch, wenn sie die Facebook-Seite des Brooklyn Store Kids liken.
Dort werden Sie auch immer Uber die aktuellen Aktionen informiert.
Einen weiteren Vorteil gegeniiber groBen Einkaufshdusern erwdhnt
Filialleiterin Manuela Dietrich: ,Der Zugang zu unserem Geschaft ist
barrierefrei und bestens fiir Kinderwagen geeignet. In den grof3en
Kaufhdusern sind die Kinderabteilungen meistens in den oberen oder
unteren Stockwerken untergebracht und somit schlechter erreichbar.”
Trendige Mode, gute Qualitdt zu guten Preisen und eine person-
liche Rund-um-Betreuung, ein Besuch im Brooklyn Store Kids lohnt
in jedem Fall. Schauen Sie rein und lassen Sie sich zu lhrer ndchsten
Geschenkidee inspirieren.

-mn-/Fotos: mn
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nuar 2017 aktuelle

Wir haben ab13.Ja
eduziert.

Winterware fur Sier

90 Minuten freies Parken

fiir Kunden der WERKStadt
parkticket beim Einkauf in
einem Geschaft der WERKStadt o

abstempeln lassen yor Verlassen
des Parkplatzes am Kassenautomat
berpriifen und innerhalb von
15 Minuten ausfahren.

Sonderaktion ab 1. Marz 2017

sonderaktion von

BROOKLYN STORE 101 und
BROOKLYN STORE KIDS:

Ab einem Einkaufswert von 50€

in einem der beiden Geschafte,
schenkt BROOKLYN STORE

Ihnen zusitzliche 90 Minuten

freies Parken!

von BROOKLYN STORE 101
und BROOKLYN STORE KIDS:

aufswert von 50 € in einem der
fte, schenkt BROOKLYN STORE
0 Minuten freies parken!

Ab einem Eink
beiden Geschad
Ihnen zusatzliche 9
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Sportivo Limburg

Fitness und Gesundheit

zum kleinen Preis

Das Sportivo feiert in diesem Jahr sein flinfjéh-
riges Bestehen in der WERKStadt. Zu diesem
Geburtstag hat sich Inhaber Michael Och ein
besonderes Angebot einfallen lassen. Wer eine
Mitgliedschaft abschlief3t, kann bis zu drei Mo-
nate kostenfrei trainieren. Die zentrale Lage
des Sportstudios in der WERKStadt ist ein Plus-
punkt, der vielen Menschen ohne Auto zu Gute
kommt. In unmittelbarer Nahe befinden sich
Hauptbahnhof und der Busbahnhof. Von hier
gelangt man in nur einer Minute in die Innen-
stadt und die Mall ist direkt vor der Tir.

Die Mitglieder schatzen die groe Auswahl an
Kraft- und Ausdauergerdten sowie den coolen
Style in der frischen Unternehmensfarbe limo-
nengriin. Auf 800 Quadratmetern steht neben
den zahlreichen Fitnessgerdten auch ein gro-
Bes Kursangebot allen Mitgliedern zur Verfi-
gung. Eine Neuheit im Fitnessbereich ist das
Jumping. Bei diesem Workout, das auf speziell
dafiir entwickelten Trampolinen ausgelbt wird,
sind tiber 400 Muskeln im Einsatz. Bauch, Beine,
Po - Jumping Fitness stérkt alle Kérperpartien.
Gleichzeitig wird die Ausdauer verbessert und
es beugt Riickenproblemen vor.

Gewicht, Alter oder Leistungsniveau spielen
hier keine Rolle. Auch beim FUNctional kdnnen
Einsteiger wie Fortgeschrittene mitmachen. Mit
den Ubungen werden die alltdglichen Bewe-
gungsabldufe gestarkt. Die Teilnehmer werden
fitter und beweglicher und damit auch gesiin-
der. FUNctional hilft dabei Ubergewicht zu ver-
lieren oder Riickenprobleme zu bekdmpfen.

Sportivo Limburg in
der WERKStadt feiert
5. Geburtstag!

Diese 30 Minuten werden sogar Berufstatige
eriibrigen konnen. Und wer schnelle Rhyth-
men und hei3e Tanze mag ist bei Zumba genau
richtig. Zumba eignet sich hervorragend zur
Fettverbrennung und ganzheitlicher Korper-
kraftigung. Dabei werden gezielte Bereiche wie
Bauch, Beine, Po, Arme und vor allem das Herz
trainiert.
Es ist eine Mischung von korperformenden Be-
wegungen mit leichten Schrittfolgen.
Einmalig in Limburg ist die reine Kursmit-
gliedschaft. Ab 9 EUR pro Woche kann
man an rund 250 Kursen pro Monat |
teilnehmen, die von friih bis spét im
Leistungsverbund mit Och-City-Sport
angeboten werden. Die Mitglied-
schaft im Sportivo Limburg ist mit und
ohne Laufzeit moglich und kostet ab
1 Euro pro Tag. Mitglieder des Studios kon-
nen zudem bis zu 90 Minuten kostenlos auf
dem WERKStadt-Parkplatz parken.
Téglich stehen Trainer fiir alle Fragen und Tipps
rund um Fitness und Training zur Verfligung.
Wer mdchte kann sich auch einen Personaltrai-
ner dazu buchen. Die personliche Atmosphére,
ein nettes Team und Gute-Laune-Faktor sind
Michael Och sehr wichtig. Aktuelles und Neues
gibt es in der Sportivo App. Die App ,Sportivo
Limburg” herunterladen und nie wieder Ange-
bote verpassen. Hier finden Mitglieder den neu-
esten Kursplan, Anderungen, tolle Angebote
sowie viele Tipps z.B. zu Erndhrung oder Fitness.
-mn-/Fotos: mn
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FITNESS IN DER WERKSTADT



Deutsche Winzer
laden zu edlen Tropfen
in die WERKStadt

Nach dem groBRen Erfolg der 1. Limburger
Weinmesse unter der Organisation des Rota-
ry Clubs Limburg, findet nun die Neuauflage
des Events mit sozialem Engagement statt.
Am Sonntag, den 5. Marz von 12 bis 18 Uhr
stellen etwa 35 bis 40 deutsche Winzer aus
allen bekannten Anbaugebieten ihre Weine
den interessierten Besuchern vor. Fast alle
Aussteller der 1. Weinmesse sind auch dies-
mal wieder mit dabei, um an den Erfolg des
letzten Jahres anzuknipfen.
Mit dem Eintrittsgeld erhalten alle Besucher
ein Weinglas. Dann diirfen wieder edle Trop-
fen gekostet und fachméannischer Rat einge-
holt werden. Der Reinerlés der Weinmesse
kommt wohltdtigen Zwecken zu Gute.
-mn-/Fotos: pr

WERKStadt Vorschau

Karneval

In der WERKStadt geht
es wieder narrisch zu

Auch in diesem Jahr hat die WERKStadt zu Fastnacht einiges geplant.
Im vergangenen Jahr war das Prinzenpaar Konni I. und Kerstin I. zu
Besuch und verteilten Orden sowie SiiBigkeiten und sangen ihr Prin-
zenlied. Was die Besucher und Kunden der WERKStadt in diesem Jahr
erwarten diirfen oder welche Tollitéiten zu Besuch kommen ist eine
Uberraschung und wird noch nicht verraten. Denn schlieBlich ist Vor-
-mn-/Foto: mn

freude die grof3te Freude.
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E ’ Weinmesse 2017

Weitere Infos unter: www.lim
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WERKs-Report

Die Werbegemeinschaft ist das Hersz
der WERKStadt

Events und Veranstaltungen, Aktionen fiir Kinder und Familien, verkaufsoffene Sonntage und noch vieles
mehr rund um die Limburger Einkaufsmeile plant und organisiert die Werbegemeinschaft der WERKStadt.

Fast alle Mieter der Mall sind Mitglied in
der Werbegemeinschaft. Einige gewahlte
Mitglieder der Werbegemeinschaft treffen
sich als Werbeausschuss jeden ersten
Dienstag im Monat zu einer Besprechung.
Der Ausschuss vertritt die verschiedenen
in der WERKStadt ansdssigen Branchen
und trifft Entscheidungen im Namen und
Interesse aller Mieter. An den monatlichen
Besprechungen des Ausschusses nimmt
auch Investor Marcel Kremer teil. Als
Geschaftsfuhrer der Werbegemeinschaft
fungiert Center Manager Olaf Gebhardt.
Geleitet und protokolliert werden
die Sitzungen von Dirk Sondermann,
Geschéaftsfuhrer der MCP Sondermann
Marketing GmbH, der seit einigen Jahren die
Werbegemeinschaft bei allen Marketing-
und Werbeaktivitdten berat und unterstitzt.
Er ist als einziger Auflenstehender Mitglied

im Werbeausschuss und vertritt unter
anderem die Interessen der WERKStadt
im Vorstand des CityRing Limburg, mit
dem und dessen Vorsitzendem, Reinhard
Vohl, eine gute Zusammenarbeit besteht.
Viele Veranstaltungen, wie verkaufsoffene
Sonntage, finden auch in Absprache mit der
Werbegemeinschaft der Einzelhandler der
Innenstadt statt.

Die vielfédltigen Aufgaben der
Werbegemeinschaft

Die Aufgaben der Werbegemeinschaft
bestehen darin, auf die WERKStadt und ihre
Geschéafte sowie deren Dienstleistungen
und Angebote aufmerksam zu machen.
Die verschiedenen Events, Veranstaltungen
und Aktionen der Mall sollen Besucher und
Kunden anziehen. ,Fiir die Finanzierung
der MaBnahmen steht uns zwar ein

An jedem ersten Dienstag im Monat trifft sich der Ausschuss der Werbegemeinschaft,

hier von links: Benno Ortseifen, Heike Becker, Frank Kingler, Sabrina Ebner, Elisabeth Adolf,

Hedmar Schlosser, Dirk Sondermann, Olaf Gebhardt und Marcel Kremer. Fotos: mn/cm
- EENTEN
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ordentliches Budget zur Verfigung, das
sich aus den Beitragen der Mitglieder
zusammensetzt, aber wir mussen auch
darauf achten verantwortungsvoll mit dem
Geld umzugehen”, betont Dirk Sondermann.
Jedes Mitglied kann seine ldeen und
Vorschldge einbringen, anschlieBend wird
Uber die Finanzierung und die Umsetzung
diskutiert. ,Es gab auch schon mal Fille,
bei denen wir eine Idee wieder verwerfen
mussten, weil es entweder nicht umsetzbar
war oder das Budget sprengte”, erklart Olaf
Gebhardt. Besprochen wird auch welche
Aktionen bei Kunden und Besuchern gut
ankamen und wiederholt werden sollten
und was eben nicht gut ankam und wenig
frequentiert war. Die kostenlose Nutzung der
Eistockbahn zog in der Vorweihnachtszeit
viele Firmen, Vereine und Schulklassen in
den ehemaligen Posthof und die Bahnen




Anja Mellein (rechts) und Olaf Gebhardt (links) gratulieren der: Gewinnern des letzten
WERKStadt-Gewinnspiels, Kai Zohner (Zweiter v. links) und Elke Haubrich (Zweite v. rechts).
Die Ausschrelbung des GeW|nnsp|eIs die Ziehung der Gewinner und die Ubergabe der Preise
fallt ebenfalls in den Aufgabenberelch der Werbegemeinschaft.
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waren sehr gut ausgebucht und belegt. Eine
Aktion, die auch im nachsten Jahr wieder
stattfinden wird und zahlreiche Besucher
anlocken soll.

Die WERKStadt als Veranstaltungsort

fiir externe Events

Die Werbegemeinschaft ist aber nicht fur
alle Veranstaltungen in der WERKStadt
verantwortlich. Oft wird die Mall auch gerne
als Austragungsort genutzt. So fand z.B.
Anfang Dezember eine Ausstellung des
Modelleisenbahnclubs Limburg-Hadamar
statt. Fir den Club eine gute Mdglichkeit sich
und seine Arbeit einem breiten Publikum
zu prasentieren. Das wiederum kommt der
WERKStadt zu Gute, da die Ausstellung
zusatzliche potenzielle Kunden anzieht.
Aber auch die Vergabe von Standplatzen in

der WERKStadt fir den groBen Limburger
Flohmarkt fand im vergangenen September
zum zweiten Mal statt und wurde von
Standbetreibern und Besuchern sehr gut
angenommen.

WerbemafBinahmen sind wichtig

Um flr ihre Veranstaltungen und Events
zu werben stehen der Werbegemeinschaft
viele verschiedene Kanile zur Verfligung.
+Wir nutzen natirlich die verschiedenen
Printmedien der Region, um unsere
Veranstaltungen zu bewerben”, erklart
Sondermann. Sehr grof3e Resonanz werde
mit den Veroffentlichungen auf Facebook
und der Homepage der WERKStadt erreicht.
Weitere wirksame Werbemal3inahmen seien
das LED-Board und der Info-Bildschirm sowie
die Plakate an den Saulen in der Mall. Durch

Kinowerbung in den Lichtspielhdusern in
Limburg, Montabaur und Weilburg werden
weitere Menschen erreicht, ebenso durch
Funkwerbung oder Werbebanner bei
besonderen Aktionen. Und natdrlich nicht
zuletzt durch das WERKStadt Magazin.

Immer im Dezember findet eine sogenannte
Abschluss-Besprechung statt, in der ein
Resimee des Jahres gezogen wird. Des
Weiteren wird auch ein Blick auf das kom-
mende Jahr und die neuen Herausforde-
rungen geworfen. Zum Abschluss sitzen die
Ausschuss-Mitglieder noch ein letztes Mal
gemduitlich beisammen und lassen das Jahr
ausklingen, bevor der Weihnachtsstress da-
fir keine Zeit mehr ldsst und das neue Jahr
eingeldutet wird.

-mn-/Fotos: mn

b Die Welhnachtsbeleuchtung in derWERKStadt ist i
einer der groRten Posten im Budget der Werbegemeinschaft
Im vergangenen Jahr konnte ein Teil der gemieteten

| Beleuchtung gekauft werden.
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WERKs-Geheimnis
Pamukkale

,ber beste Doner
'ﬂ

in Limburg!

Der tiirkische Imbiss Pamukkale liberzeugt
durch Frische und Qualitat

Spinat ist sehr gesund, das weif} jedes Kind. Doch bei Borek lauft das
leckere Gemiise zur Hochform auf — so jedenfalls beim tiirkischen Imbiss
Pamukkale in der Limburger WERKStadt, bei dem das schmackhafte
Blatterteiggericht jeden Tag ofenfrisch und auf bewdhrte Art zubereitet
wird. Den kleinen Snack auf die Hand gibt es aber nicht nur in der
,griinen” Variante, sondern auch mit Kase und Hackfleisch.

+Wir verwenden nur hochwertiges Fleisch. Den Teig fiir Lahmacun und
Dirtim stellen wir selbst her”, unterstreicht Ayse Akgil. Die Grundlage
fir die turkischen Wraps, ob mit Fleisch oder vegetarisch, wird im
hauseigenen Ofen gebacken und kommt nicht aus der Packung - ein
Qualitatsmerkmal, auf das die Tochter der Inhaberin sehr groBen Wert
legt. Im reichhaltigen Angebot gibt es aber nicht nur Pizza. Liebhaber
der tirkischen Kiiche kommen auch mit gegrillter Aubergine mit
Hackfleisch, leckerer Pide und natiirlich dem klassischen Doéner voll auf
ihre Kosten.

+Wir freuen uns, wenn Kunden sagen, dass sie nur wegen uns nach
Limburg zum Essen kommen®, lacht Akgil. Der tirkische Imbiss
Pamukkale bietet aber nicht nur Warmspeisen an, auch der sii8e
Nachtisch hat hier seinen Platz im Sortiment. Besonders der Revani,
ein saftiger GrieBkuchen, der mit Kokos- und Pistaziensplitter garniert
wird, ist sehr zu empfehlen. Dazu wird gerne ein leckerer Chai-Tee oder
turkischer Kaffee gereicht. WERKStadt-Besucher kénnen aber auch
gerne mal ein Stiick Baklava kosten.

+Wir sind natdrlich auch offen fiir Anregungen unserer Kunden. Sie
mussen nur auf uns zukommen”, meinte Akgl, deren Familie sich seit
mehr als 20 Jahren in Limburg in Sachen tiirkischer Feinkost und Kiiche
einen Namen gemacht hat. -cm-/Fotos: cm

Pamukkale
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Modenschau
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WERKStadt wird wieder zum Mode-Mekka

2, Fruhjahr-/Sommer-Show am 1. April

Frihjahrs- und Sommermode 2017: Die
Besucher dirfen gespannt sein, was in
diesem Jahr angesagt ist, welche Farben
Frau, Mann und Kind tragen und was
in keinem Kleiderschrank fehlen darf.
Prasentiert werden die Kollektionen
wieder von professionellen Models in zwei
Durchgédngen. Anschlieend haben die

Besucher der Modenschau die Mdglichkeit,
bei verlingerten Offnungszeiten, ihre
Lieblingsoutfits entspannt anzuprobieren
und zu kaufen.

Am 2. April, findet der erste verkaufsoffene
Sonntag des Jahres in Limburg statt. Unter
dem Motto ,Frihlingserwachen” ladt
dann natlrlich auch die WERKStadt von

13 bis 18 Uhr zum Bummeln und Shoppen
ein.
Der Catwalk bleibt auch am Sonntag
noch aufgebaut, da die Geschafte der
WERKStadt noch einige Uberraschungen
fur die Besucher und Kunden geplant
haben.

-mn-/Foto: pr

Restaurant 360° in der

WERKStadt erh&alt einen Michelin Stern

Eine Sternekiiche mitten in Limburg

Alexander Hohlwein gehdrt mit seinen 30 Jahren zu den jlngsten
Empfangern eines Michelin Sterns in Deutschland. Eine besondere
Ehre, auf die er seit seiner Ausbildung hingearbeitet hat. Fiir ihn ist die
Auszeichnung das Ergebnis guter, harter Teamarbeit. ,Kochen ist ein
Mannschaftssport und ich bin der Kapitan.” Fiir ihn heif3t es jetzt, das
Erreichte zu halten und den Stern zu verteidigen. Denn die Inspektoren
des Guide Michelin werden wieder kommen und ihn und sein Restau-
rant testen und bewerten. Gleichbleibend hohe Quialitat, frische Zuta-
ten, ein Wohlfiihlambiente und ein ausgezeichneter Service sind der
Garant fur einen erfolgreichen Gastronomiebetrieb, so der Chefkoch.
Zwar muss das Gesamtpaket stimmen, aber der Fokus sollte dennoch
auf dem Essen liegen. Zu seiner Auszeichnung als Newcomer des Jahres
2016 und der Deklaration als Feinschmecker-Restaurant kann Hohlwein
nun den Michelin Stern hinzufiigen. -mn-/Foto: mn
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Ferien—WERKStadt

Garantiert tolle Ferien in der
WERKStadt Limburg

Nach dem grof3en Erfolg und der sehr guten Resonanzim vergangenen
Jahr fuhrt die WERKStadt ihr Konzept von der Ferien-WERKStadt
auch 2017 fort. Fur die Osterferien sind spannende Bastel- und
Mitmachaktionen rund um Ostern geplant. Und auch das Kinderkino
wartet erneut mit schonen und kindgerechten Filmen, die Klein und
GroB unterhalten.

Sobald das Programm der Ferien-WERKStadt feststeht, kann es, wie
immer, auf www.ferien-werkstadt.de eingesehen werden. Hier
kénnen Kinder auch zu den Aktivitaten angemeldet werden, die eine
Voranmeldung erfordern. -mn-/Foto: colourbox.de

sFerie
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WERKStadt Limburg -
BUNT, AKTIV, LEBENDIG!

Ein Veranstaltungs-Riickblick auf die vergangenen Monate

Ein schones Gruppenevent
zu Weihnachten

Die Eisstockbahnen wurden im vergangenen Jahr zum ers-
ten Mal den Vereinen, Firmen und Schulklassen kostenlos
zur Verfligung gestellt. Eine richtige Entscheidung, wie die
Buchungstermine anzeigen. ,Ein schénes Gruppenevent”,
die einschldagige Meinung der Teilnehmer, die sichtlich
viel Spa8 und Freude hatten. In der Abendd@dmmerung
bei schoner Weihnachtsbeleuchtung und besinnlicher
Weihnachtsmusik mit Freunden, Vereinskameraden oder Tolle Fashion-Show
Kollegen den Feierabend ausklingen lassen, so macht die
Vorweihnachtszeit doppelt Freude. Im Anschluss konnten
die Teilnehmer auf dem Weihnachtsmarkt im Posthof der
WERKStadt einen Glihwein geniel3en. -mn-/Foto: cm
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Zwei Mal im Jahr verwandelt sich die WERKStadt Limburg
in einen Laufsteg und prasentiert eine tolle Fashion-Show,
die das Publikum begeistert. Anfang Oktober war es wieder
soweit und die Modegeschifte in der WERKStadt fiihrten
am verlangerten Abend des Night-Shoppings die neueste
Herbst- und Wintermode vor. Moderiert wurde die Moden-
schau wieder von Jan Kralitschka. Die Models fiihrten den
zahlreich erschienen Besuchern die neuesten Modetrends
vor und zeigte was in diesem Winter angesagt ist. Dazu gab
es fetzige Musik aus den Boxen. Im Anschluss hatten die
Zuschauer die Moglichkeit, die neuen Must-Haves in den
Geschéaften der WERKStadt anzuprobieren und zu kaufen.
Die néchste Modenschau fir Friihjahr/Sommer findet im
April statt. -mn-/Foto: mn
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Der WERKStadt-Express fiir Familien und Kinder

Seit Mitte November ist die WERKStadt stolzer Besitzer einer Bleibt nur die Frage, wie die kleine Lok heif3en soll?

kleinen Lok. Sie wurde wahrscheinlich aus einem alten Wein- Kinder bis 14 Jahre haben die Mdglichkeit an einem
bautraktor mit Dieselmotor und 13,6 PS umgebaut. Das Einzel- Namenswettbewerb teilzunehmen - gerne auch mit einem
stiick hat drei Waggons, in denen insgesamt acht Erwachsene selbstgemalten Bild der Lok. Die Werbegemeinschaft
oder zwolf Kinder (bis 12 Jahre) beférdert werden diirfen. lhre  wahlt dann unter allen Vorschlagen den Gewinner-Namen
erste Fahrt machte die Lok am 25. November zum Start des aus. Zu gewinnen gibt es eine Kinderparty fiir acht Kinder
Weihnachtszaubers in der WERKStadt. Sie fuhr von Montag bis in der Foxbox.

Samstag zu jeder vollen Stunde und nach Ausweitung der Aus- Vorschlag am Info Point in der WERKStadt abgeben oder
nahmegenehmigung Anfang Dezember auch halbstiindig. ausreichend frankiert senden an: WERKStadt Limburg,
Die Fahrt begann immer im Posthof der WERKStadt, fiihrte Bahnhofsplatz 2d, 65549 Limburg, Kennwort ,WERKStadt-
zum Neumarkt und wieder zuriick. Die Lok konnte in Zukunft Express”. Einsendeschluss ist der 10.03.2017. Wichtig: Bitte
bei Groveranstaltungen der WERKStadt, des CityRings oder unbedingt Telefonnummer oder E-Mail-Adresse angeben!
im Rahmen der Ferien-WERKStadt zum Einsatz kommen. -mn-/Foto: pr

ACHTUNG Gewinnspiel!




Modelleisenbahntag in der Li;‘nburger WERKStadt.
- 1 L

Modelleisenbahnclub Limburg-Hadamar

Zahlreiche Kinder scharten sich um die kleine Landschaft.
Eine kleiner Gliterzug zog kreisend seine Bahnen durch
Tunnel, Gber Briicken und das detailverliebte Stadtchen:
Der Modelleisenbahnclub Limburg-Hadamar gastierte zum
Tag der Modelleisenbahn in der Limburger WERKStadt.
,Das Ambiente passt sehr gut zum bundesweiten Tag
der Modelleisenbahn. Schlief3lich ist die WERKStadt als
Industriedenkmal und ehemalige Bahnwerkstatt sehr
eng mit der Eisenbahn verbunden”, betonte Peter Brahm.
Zusammen mit seinen Vereinskollegen Waldemar Hahn
und Vereinsvorsitzenden Achim Mannes prdsentierte er
einige Beispiele, wie Modelleisenbahner ihre heimischen
Zuglandschaften gestalten kdnnen. Ein gutes Beispiel,

=

Der RPR1 ,WeihnachtsKUNZE" verteilte
Schoko-Nikoléause in der WERKStadt

Andreas Kunze, der bekannte Morning-Show-Moderator
von RPR1, war mit seinem weil3en Rauschebart und dem
Weihnachtsmannkostiim kaum zu erkennen. Auf seinem
goldenen Thron sitzend, verteilte der Entertainer Schoko-
laden-Nikolause an zahlreiche Kinder, die sich zusammen
mit ihren Eltern um die kleine Bliihne am ,Glaskasten” schar-
ten. Immer wenn der ,WeihnachtsKUNZE" sein goldenes
Glockchen lauten lieB3, durfte eine Familie oder ein Kind das
Podium betreten, um sich die leckeren Schokolade vom
Moderator abzuholen. Wahrend sich der verkleidete RPR1-
Radiostar auf seinem geschmiickten Podest Gedichte und
Lieder von den Kindern vortragen lief3, ging sein ,Knecht
Rubrecht” im Publikum umher und verteilte den einen oder
anderen Klaps mit der Rute. Oft waren wartende Eltern sein
begehrtes Ziel, die mit ihren Smartphones den gliicklichen
Nachwuchs auf der Biihne filmten. Wahrend die ersten Fa-
milien bereits zum nachsten Einkauferlebnis schlenderten,
warteten bereits wieder neue Kinder auf den ,Weihnachts-
KUNZE", um von ihm aus dem grof3en Jutesack ihren Scho-
koladen-Nikolaus zu empfangen. -mn-/Foto: cm

présentiert Zuglandschaften

wie eine solche Landschaft entsteht, hatte der Club auch
mitgebracht: Im hinteren Teil der kleinen Ausstellung
stand eine unfertige Modellplatte, auf der Besucher den
+,Rohbau” einer Zuglandschaft bewundern konnten. Hier
kamen auch Programmierer und Software-Tuftler auf ihre
Kosten: Ein Computerprogramm steuerte die verschiedenen
Zuge auf der Platte parallel. In einer kleinen Vitrine
wurde den vorbeilaufenden Kunden eindrucksvoll die
Eisenbahngeschichte des Kreises Limburg-Weilburg, von den
ersten Dampfloks der Kaiserzeit bis zu den Triebwagen der
Hessischen Landesbahn, gezeigt. Die Zuglandschaften des
Clubs kdnnen Interessenten auch auf 200 Quadratmeternim
Vereinsheim in Holzheim besuchen. -cm-/Foto: cm

Playmobil-Ausstellung war ein
Besuchermagnet

Die Playmobil-Ausstellung in der WERKStadt Limburg zog
groBBe und kleine Besucher magisch an. Die Ausstellung
prasentierte die ganze Miniaturwelt einer Feuerwehr.
Die Besucher konnten Playmobil-Feuerwehrméanner im
Grof3format oder die schon dekorierten Szenarien bestau-
nen. Das besondere Highlight war das riesige Feuerwehr-
Leiterfahrzeug mit Schauvitrine. Viele Kinder lieBen sich
von ihren Eltern vor den Figuren fotografieren. Eine tolle
Veranstaltung, die jedes Kinderherz hoher schlagen liel3.
Die Ausstellung nahm die Jugendfeuerwehr Limburg zum
Anlass, um sich und ihre Arbeit dem breiten Publikum vor-
zustellen. Die Floriansjiinger waren mit zwei Einsatzfahr-
zeugen vor Ort, darunter auch die gro3e Drehleiter, die
weithin sichtbar in die Hohe ragte.

-mn-/Foto: pr
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WERKStadt Rickblick
Tag der Landwirtschart

Heimische Landwirte prasentieren sich
beim 1. Tag der Landwirtschaft

Der 1. Tag der Landwirtschaft in der WERKStadt in Limburg war ein grof3er Erfolg.
Neben der Ausstellung historischer Landmaschinen, stellten auch viele regionale
Landwirte ihren Betrieb und ihre Erzeugnisse den zahlreichen Besuchern vor.
Natirlich gab es die Mdglichkeit die prasentierten Produkte auch direkt vor Ort
zu kaufen. Vereine, wie die Sportangler, Imker oder Pomologen hatten ihre Sténde
in der WERKStadt aufgebaut und informierten Interessierte tber die Arbeit des
Vereins.

Auf dem kleinen Parkplatz der Mall konnten die kleinen und gro3en Besucher
unter anderem Schafe, Pferde und Lamas aus der Nahe beobachten. Ponyreiten
und Kinderschminken rundeten das tolle Angebot fir Familien und Kinder ab.
Der verkaufsoffene Sonntag bot den Besuchern die Moglichkeit, sich in den
Geschaften der WERKStadt umzuschauen, zu stébern und zu shoppen. Fir das
leibliche Wohl sorgten die Gastronomen der Mall mit ihren tollen Angeboten. Der
1. Tag der Landwirtschaft war ein gelungener Familientag, der auch 2017 sicher
wiederholt wird.

-mn-/Fotos: ErwinFoto



WERKStadt Magazin

Mitmachen und gewinnen!

SHOPPEN eramm— ———

N. ERLEBEN.

SHOPPENAGENIESSE

[ Auch dieses Mal warten auf die Gewinnerin oder den Gewinner
|—|

] WERKStadt-Einkaufsgutscheine im Wert von 250 € (5 Gutscheine a 50 €).
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Fur kleine R#&tselfans
E Q Zusammen mit unserem Partner HABAKUK

verlosen wir das kreative Geschicklichkeits-
spiel ,MAZE Racers”. Baue! Tausche! Flitze!
Sei kreativ, baue schnell und bringe deine
Kugel mit Geschick auf Touren!

D E

Fiir beide Ratsel gilt: Postkarte mit dem Losungswort am Info Point in der WERKStadt abgeben oder ausreichend frankiert senden an: WERKStadt Limburg, Bahnhofs-
platz 2d, 65549 Limburg, Kennwort ,WERKStadt Ratsel” bzw. ,Kinderratsel”. Einsendeschluss ist der 10.03.2017. Wichtig: Bitte unbedingt Telefonnummer oder E-Mail-
Adresse angeben! Unter allen richtigen Einsendungen werden die Gewinne verlost. Die Gewinner werden schriftlich benachrichtigt und 6ffentlich bekannt gegeben (Internet,
Presse). Eine Barauszahlung der Gewinne ist nicht moglich. Der Rechtsweg ist ausgeschlossen. Die Daten der Teilnehmer werden nur fiir das Gewinnspiel verwendet.
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Zugang 1
(Bahnhofsplatz 1a)

Augenidrzte
Dr. Kirchner-Pauli
und Dr. Becker

Bildungszentrum
fiir Gesundheits-
und Sozialberufe

DENTTHALIA
Dres. B. & A. Thaler
Zahnarztpraxis/
Meisterlabor

Kunstwerkstatt
Unendlich

Restaurant 360°
THM StudiumPlus

Zugang 2
(Bahnhofsplatz 2a)

Diakonisches Werk
Limburg-Weilburg

BARMER GEK

HNO Zentrum
Taunus

Horwerkstadt
KreativSign
Kulturenwerkstatt

Parkplatz

Parkhaus, Tiefgarage
Behinderten-Parkplatz
Parkscheinautomat
Toiletten
Behinderten-WC
Wickelraum

Lift, Aufzug

% Geldautomat

Spielbereich

Massagestiihle

PO ®mE @

Mo. - Fr. 9-20 Uhr - Sa. 9-18 Uhr

* Lebensmittelmarkte mit erweiterten Offnungszeiten

WERKStadt Limburg Flr unsere Kunden

Center Management 90 Min. kostenloses Parken
Bahnhofsplatz 2d 900 Parkplatze

65549 Limburg

Telefon 06431 2880765

werkstadt-limburg.de



